EssilorLuxottica

Pour sa premiere participation au CES 2024 a Las Vegas,
EssilorLuxottica présente ses derniéres innovations
en matiére de smart glasses et de lunettes avec aide auditive intégrée

Aux c6tés d'autres solutions innovantes dans le domaine de I'optique, dont les lunettes connectées Ray-Ban
Meta, le Groupe présentera Nuance Audio, ses premiéres lunettes intégrant une aide auditive de pointe.

Charenton-Le-Pont, France (9 janvier 2024 — 7h00) — Participant pour la toute premiére fois au Consumer
Electronics Show (CES), a Las Vegas du 9 au 12 janvier 2024, EssilorLuxottica y présentera ses initiatives
audacieuses en termes de technologies grand public.

Leader dans la conception, la fabrication et la distribution de verres ophtalmiques et de montures optiques de
grande qualité, EssilorLuxottica regroupe des marques telles que Ray-Ban, Oakley, Oliver Peoples, Sunglass
Hut et LensCrafters. Il y a prés de 50 ans, EssilorLuxottica a éliminé la stigmatisation associée au port de
lunettes correctrices en transformant ce dispositif médical indispensable en véritable accessoire de mode.
Depuis, le Groupe n’a cessé de ré-imaginer ce qu'une paire de lunettes pouvait offrir a celui qui les porte.

« Apres 10 années consacrées au développement de lunettes connectées, nous avons perfectionné nos
capacités de R&D, de fabrication et de distribution grace a plusieurs partenariats et nouveaux produits,
notamment le lancement récent des Ray-Ban Meta. Au CES, nous serons en bonne place parmi les acteurs les
plus innovants du monde, pour présenter ce produit, Nuance Audio qui a le potentiel d'améliorer la qualité de
vie de plus d'un milliard de personnes », a déclaré Francesco Milleri, Président-Directeur Général
d'EssilorLuxottica.

Dans le cadre du CES, le Groupe présentera un prototype de Nuance Audio, une paire de lunettes au style
contemporain qui intégre parfaitement des technologies auditives sophistiqguées. Le marché des aides auditives
demeure sous-adressé, a l'instar du secteur de l'optique il y a plusieurs décennies, en raison de la réticence
des consommateurs a porter des corrections auditives traditionnelles, pour des raisons telles que leur visibilité,
l'inconfort et le prix.

Congu pour les consommateurs souffrant d’une perte auditive Iégére a modérée, Nuance Audio peut lever la
barriere psychologique qui a jusqu’ici freiné I'adoption d'aides auditives traditionnelles, grace a une technologie
auditive propriétaire intégrée, a « oreilles libres » (open-ear) des plus avancées. Le lancement de Nuance Audio
est prévu pour le second semestre, en commencant par les Etats-Unis.

EssilorLuxottica permettra également de découvrir les Ray-Ban Meta, ses lunettes Ray-Ban emblématiques
dotées de caméras, de sonorisation en « oreilles libres », de fonctionnalités opérées par Intelligence Artificielle
et qui offrent des possibilités de diffusion en direct et de commandes mains libres. Le Groupe présentera aussi
sa nouvelle division HELIX et Vision(X), une plateforme intelligente et interconnectée congue pour contribuer a
moderniser les activités des professionnels de la vue américains en leur donnant acces a toute une gamme de
solutions numériques innovantes, notamment en télé-optométrie et des services utilisant la big data appliquée
au monde de l'optique.

Nuance Audio, Ray-Ban Meta et HELIX témoignent de I'engagement d’EssilorLuxottica & faire progresser
l'industrie optique vers une ére ou les appareils et solutions seront de plus en plus interconnectés et s’appuieront
sur I'A.
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EssilorLuxottica est un leader mondial dans la conception, la fabrication et la distribution de verres ophtalmiques, de montures optiques et de
lunettes de soleil. Créée en 2018, sa mission est d’aider chacun a « mieux voir et mieux étre », grace a des produits parfaitement adaptés a leurs
besoins visuels et a leur style personnel. EssilorLuxottica regroupe I'expertise complémentaire de deux pionniers de I'industrie, le premier dans
les technologies de pointe en matiére de verres, le deuxieme dans le savoir-faire maitrisé de lunettes emblématiques, en vue d’établir de
nouveaux standards pour les équipements visuels et les lunettes, ainsi qu’en matiére d’expérience consommateurs. Les actifs d’EssilorLuxottica
regroupent des marques reconnues, telles que Ray-Ban et Oakley pour les lunettes, Varilux et Transitions pour les technologies d’optique
ophtalmique, ainsi que des marques de détail de renommée mondiale comme Sunglass Hut, Lenscrafters, Salmoiraghi & Vigano et GrandVision.
Avec environ 190 000 salariés, EssilorLuxottica a réalisé en 2022 un chiffre d’affaires consolidé de 24,5 milliards d’euros. L’action EssilorLuxottica
est cotée sur le marché Euronext Paris et fait partie des indices Euro Stoxx 50 et CAC 40. Codes: ISIN: FR0000121667 ; Reuters : ESLX.PA;
Bloomberg: EL:FP. Pour plus d’information : www.essilorluxottica.com


mailto:ir@essilorluxottica.com
mailto:media@essilorluxottica.com

